
Für den Standort Steinfurt (Westfalen/Münsterland) suchen wir ab sofort einen

Wir freuen uns auf dich!

Mitarbeiter für E-Commerce (m/w/d)

Bewirb dich jetzt mit deinen Unterlagen und einer
Gehaltsvorstellung per E-Mail an bewerbung@atair.de

Dein Drive.
Unser Wachstum.

Über uns:
Die ATAIR GROUP ist ein europaweit agierender Handelspartner für Leg- und Under-
wear mit 65 Mitarbeitenden in Deutschland. Wir stehen für nachhaltige, effiziente 
und hochwertige Produkte – von Private Label bis zu bekannten Lizenzmarken. Mit 
flachen Hierarchien, kurzen Entscheidungswegen und echter Teamarbeit gestalten 
wir Mode mit Verantwortung. Um unsere digitale Infrastruktur fit für die Zukunft zu 
machen – dafür suchen wir dich!

Deine Mission:
Du unterstützt den Aufbau, die Pflege 
und die Optimierung unserer 
Online-Vertriebskanäle und entwi-
ckelst diese weiter. Du sorgst dafür, 
dass die Sichtbarkeit, Reichweite und 
Umsätze unserer Produkte über alle 
digitalen Vertriebskanäle kontinuier-
lich gesteigert werden.

Warum Du gerne Teil unseres
Teams bist:
• Unbefristete Anstellung in einem
   familiären, modernen
   Unternehmen
• Eigenverantwortliches Arbeiten 
• Flexibles und mobiles Arbeiten
   mit Gleitzeit
• EURORAD-Leasing
• Individuelle Weiterbildung &
   Entwicklungsmöglichkeiten
• Quartals-Gutschein deiner Wahl
• Zuschuss zu VL & betrieblicher
   Altersvorsorge
• Arbeitszeitkonto zur Umwandlung
   von Überstunden in Freizeit

Das bringst du mit:
• Erfolgreich abgeschlossene
   kaufmännische Ausbildung
• Idealerweise erste Berufs-
   erfahrungen in dieser oder einer 
   ähnlichen Tätigkeit
• Du ergreifst gerne die Initiative, 
   selbständiges und zielorientiertes 
   Arbeiten gehen dir locker von der 
   Hand
• Du bist zuverlässig und zeichnest 
   dich durch ein hohes Engagement 
   und Verantwortungsbewusstsein aus
• Der Umgang mit Zahlen ist für dich 
   kein Problem

Deine Aufgaben:
• Pflege, Aktualisierung und
   Optimierung von Bildern, Produkt-
   informationen sowie Keywords & 
   SEO-Inhalten auf sämtlichen 
   Marktplätzen
• Überwachung von Verfügbarkeiten, 
   Preisen und Angeboten
• Koordination von Content-
   Anforderungen mit Grafik,
   Marketing und externen Partnern
• Auswertung von Verkaufszahlen, 
   Conversion Rates und
   Kampagnen-Performance
• Erstellung regelmässiger Reports
   und Ableitung von Optimierungen
• Unterstützung bei Automatisierung 
   sowie Integration neuer
   Marktplätze/Tools


